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Startschuss fiir 2.850 Verkostungs- und Informationstage
Bio-Produkte im Naturkost-Fachhandel erleben

Im Juni 2007 starten die ersten von insgesamt 2.850 Verkostungs- und Informationstagen
im Naturkosthandel, die im Rahmen des neuen Projekts ,Informations- und Promotions-
maBnahmen flr Bio-Produkte im Naturkosthandel und im Ab-Hof-Verkauf” laufen. Dieses
Projekt wurde beantragt vom Bundesverband Naturkost Naturwaren (BNN) Herstellung und
Handel e.V. und wird geférdert vom Bundesministerium far Erndhrung, Landwirtschaft und
Verbraucherschutz im Rahmen des Bundesprogramms Okologischer Landbau. Fir die Jahre
2007, 2008 und 2009 sind jeweils 950 Promotion-Aktionen im Naturkost-Fachhandel
vorgesehen.

Bei den Aktionstagen in Hofladen, Bioldden und Bio-Supermarkten kénnen sich die Kunden
unternehmens- und verbandsibergreifend tber Herstellung, Verarbeitung, Kennzeichnung
und Qualitat von Bio-Lebensmitteln informieren. Im Durchschnitt sollen Produkte von drei
Bio-Herstellern prasentiert werden. Gute Anlasse sind Hoffeste, Tage der Offenen Tlr oder
Neuerdffnungen. Besonders Erfolg versprechend sind jahreszeitlich passende Themen wie
»Weihnachtsbadckerei” oder , Grillparty”, aber auch ein Motto wie ,Kdse und Antipasti”
oder , Alkoholfreie Party”. Die Kunden erhalten Informationsmaterial zum Okologischen
Landbau und koénnen sich an Ort und Stelle von der geschmacklichen Glte der Fach-
handelsmarken Uberzeugen. , Promotion-Aktionen sind bestens geeignet, die Kompetenz
des Naturkost-Fachhandels herauszustellen”, meint BNN-Geschaftsfiihrerin Elke Roder.
Verkostungsangebote gelten zudem als besonders wirksame Form der Verkaufsunter-
stitzung im Einzelhandel am , Point of Sale” (POS).

Die Erfolgschancen der Aktionstage sind gut, denn aktuelle Untersuchungen belegen, dass
das Umsatz-Potenzial im Bio-Fachhandel langst nicht ausgeschopft wird. Zwar genieBen
die Fachgeschafte im Vergleich zum sonstigen Lebensmitteleinzelhandel das weitaus
groBere Vertrauen. Aber das spiegelt sich nicht immer in den Umséatzen wider. So kaufen
52 Prozent der Kerngruppe der Bio-Kaufer im Fachhandel, geben dort aber nur 28 Prozent
ihres ,Bio-Budgets” aus. Hersteller, GroB- und Einzelhandel sind damit gleichermaBen
herausgefordert: Es gilt, die zahlreichen Kunden, die bereits kleinere Einkdufe im Natur-
kostfachgeschaft tatigen, weiter zu Uberzeugen. Das BNN-Projekt mit insgesamt 2.850
Verkostungen wird dazu einen wichtigen Beitrag leisten.

Mit der Organisation und Durchfiihrung wurde die naturkost promotion GmbH mit Sitz in
Beuren (Baden-Wdrttemberg) beauftragt. Diese Agentur, die ausschlieBlich in der Natur-
kostbranche tatig ist, wurde in einer europaweiten Ausschreibung ermittelt und steht fur
fachgerechte Promotion mit geschultem Personal. GroBhandler und Hersteller kénnen die
Aktionstage bei der naturkost promotion GmbH beantragen. Bedingung ist stets, dass
Produkte von durchschnittlich drei Herstellern mit neutralem Auftritt prasentiert werden.
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